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epang adalah salah salu negara maju di Asia

dengan tingkat ekonomi vang tingg, lerbeasar

kefigadi dunia setelahmencapaiperdumbuhan

vang luar bigsa pada paruh kedua abad ke
-20 setelah kehancuran perang dunia kedua. Tingkat
ekonomi yang tinggi yaitu dengan Pendapatan
Domestik Bruto (PDEB) mencapai US5358.911.2 pada
tahim 2022 jauh diatas Indonesia yamg saat ini PODB
nya sebesar L33, 733 9. Tingginya PDB per kapita
Jepang dengan jumilah penducdux  sekitar 12405
Juta Jiwa, menjadi daya iark pasar tersendini bagi
saluruh dunia tarmasuk Indonasia.

Dalam kerjasama perdagangan khususnya aekspor-
imper  komoditas Perfapian, Jepang merspakan
negara mifra utama bagi Indonesta. Dalam hal ekspor
impor Komoditas peternakan dan Kesehatan Hewan,
selama 3 tahun terakhir sejek fahun 2021-2023.
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Direktorat Pengolaban dan Pemasaran Hasil Peternakan
Direktorat Jenderal Petemakan dan Kesehaian Hawan

Japan iz one of the developed countrios in Azia with
a Figh aconmormic lavel, the third larges! in tha world
alter achieving extraordinary growth in the second
half of the 20th century after the devasiation of the
woardd war . The economic leval is high, namaly
with Gross Domestic Incorme  (GODF) reaching
UsSE30.0971.21n 2022, lar above Indonesia's curent
GOP of USS4, 7839, Japan's high GOP per capita,
with a population of arcund 12485 milion people,
has bacome a markel altraction for the whole world
including Indonssia,

In ftrade cooperalion, especially expori-import
of agnowlural commcdities, Japan iz Ifwe main
partnar coundry for indonesia, In terms of exporfs
and imports of lvestock and animal  health
commaodities, for the last 2 years from 2021-2023,

Indanasia /s st experiencing a surpius, although
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Indonesla masih mangataml surplus, meskipun
dari data BPS -Pusdating tren neraca surplus ink
meangalami penurunan, pada Tahun 2021 Surplus
neraca perdagangan komodias  petamakan
mencapal 12,7 juta USD, pada tahun 2022 sebesar
11.2 Juia USD dan pada fahun 2023 sampai bulan
Oktober hanya sebasar 5.1 juta USD. Tentunya
barvak faktor yang mempengaruhl  penurdnan
surplus neraca perdagangan  untuk  kKomoditas
patemakan anfara ndonesia dan Jepang, salah
salu vang signifikan adakah adanya wabah penyakit
PMK di Indonesia. Khusus untuk produk olahan
unggas, dan data BPS3 juga terdapal penurunan
yang cukup signifikan pada fahun 2021 hingga
2023, pada 2021 nilai ekspor produk ofahan ayam
sehesar USHE000.000, Tahun 2032 tumin menjadi
LUSS175.000 dan pada Tahun 2023 hingga bulan
Cktober sabesar USE127.000

Sahubungan dengan latar belakang ol atas, Diljan
PEH telah berkoordinesi dengan atase perfanian
dl Tokyo dan menginisiasl metakukan pertemuan
dengan baberapa potensial buver wntuk  mencar
potensl cabon buyer ban, sshingaa diharapcan
kegiatan Inl dapat mengakseleras  peningkatan
akspor produk petamakan dan Kesshatan hawan
Indonesia ke Jepang. Dalam rangka hal terssbut
Dalegasi Difjon PEKH melakukan kunjungan kera
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fram Central Buraaw of Sialistics (CBS) data, tha
surplfus halance frand has decreasad, n 2027 s
frade balance sumius for livesfock commodifies
reached T2 7 millon USEH, i 2022 o wall be T1.2
miftor LRS00 and in 2023 until Cietfabar it will only ba
&, 1 mitlion US0, Of courss, thefa are many faclors
infiverice the deciine in the frade balance surmus
for vestock commaodities betwesn Indonasia and
Japan, ane of which is significant fs the oulbreak of
FMD in Indoneaia. Specifically for proceasad poullny
products, from CBS dala there is also a signiicam
dechine from 2027 o 2023, in 2031 the sxport valle
of processad chicken products was UISESO0 A0, in
2022 1 fall o USE175,000 and in 2023 fo Oclober
was LISST127.000

I connacfion with the above background, ihe
Directovate Genaral of PRH has coordinaled with
the agrcufural altache fn Tokyo and inlialed
maatings with several potaniial buvers to Inok far
new pofential buyers, o it is hoped thal ihis activity
can aocelerale e increase in exports of iIndomesian
fivestock amd amimal health products foJapan. In fhis
corttest, the Delegation of the Directorate Genaral
of PRH underfook a working wiail fo Japan on 4-7
Dacember 2023, the working wsit was carried out in
2 (two) cities, namely Tokya and Nagoya
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ke Jepang pada tanggal 4-7 Desember 2023,
kunjungan kerja dilakukan di 2 (dua) kota yaitu
Tokyo dan Nagoya.

Kunjungan kerja diawali dengan melakukan
Courtesy Call dengan Duta Besar Republik
Indonesia (Dubes RI) di Jepang, beberapa arahan
Dubes RI yaitu antara lain bahwa produk pangan
dari Indonesia mempunyai peluang untuk dapat
memenuhi kebutuhan pangan Masyarakat di
Jepang. Kecukupan pangan di Jepang saat ini
masih rendah karena 63% dipenuhi dari impor.
Standar jaminan keamanan pangan dan isu
kesehatan hewan, serta zoonosis menjadi konsen
Jepang dalam pemenuhan persyaratan pemasukan
produk peternakan dari negara lain. Dubes RI juga
menyarankan agar Ditien PKH bersama dengan
para pelaku usaha untuk ikut serta berkolaborasi
dengan KBRI untuk melakukan promosi melalui
ajang pameran makanan yang ada di Jepang
seperti pada Food EXPO 2024. Selain tetap harus
terus melakukan pendekatan dengan beberapa
buyer di Jepang.

Kunjungan dan pertemuan dengan
CEO AEON dan SKY Japan - Global
eye Co.Ltd

AEON adalah jaringan ritel yang cukup besar di
jepang dan tersebar di 14 negara. Pihak AEON
menyambut baik kunjungan delegasi Indonesia
ke AEON Jepang, pada prinsipnya pihak AEON
bersedia membantu untuk menerima dan
mempromosikan produk Indonesia sepanjang telah
memenuhi ketentuan pemerintah Jepang. Konsep
Letter of Intent (LOI) masih dikonsultasikan dengan
pihak legal AEON dan akan ditandatangani secara
sirkular. Sementara PT. Sky Japan Abadi - Global
Eye Co.ltd, merupakan perusahaan Jepang yang
bergerak di bidang marketing hub consultant telah
menandatangani LOI dengan Ditjen PKH bersama
perwakilan pelaku usaha untuk saling berkomitmen
menyediakan informasi yang dibutuhkan dalam
rangka percepatan peningkatan ekspor di Jepang
dengan memanfaatkan jaringan ritel yang selama
telah dimiliki oleh perusahaan tersebut.

The working visit began by making a Courtesy Call
with the Ambassador of the Republic of Indonesia
(Rl Ambassador) in Japan. Several instructions
from the Indonesian Ambassador included, among
others, that food products from Indonesia have the
opportunity to meet the food needs of the people
in Japan. Food sufficiency in Japan is currently still
low because 63% is met from imports. Food safety
assurance standards and animal health issues,
as well as zoonotic, are Japan’s focus in fulfilling
requirements for importing livestock products from
other countries. The Indonesian Ambassador also
suggested that the Directorate General of Livestock
and Animal Health Services (DGLAHS) together
with business actors should collaborate with the
Indonesian Embassy to carry out promotions
through food exhibitions in Japan such as the Food
EXPO 2024. Apart from that, they must continue to
approach several buyers in Japan.

Visit and meeting with CEO of AEON
and SKY Japan - Global eye Co.Ltd

AEON is a large retail network in Japan and is
spread across 14 countries. AEON welcomes
the visit of the Indonesian delegation to AEON
Japan. In principle, AEON is willing to help accept
and promote Indonesian products as long as they
meet the Japanese government’s requirements.
The concept of a Letter of Intent (LOI) is still being
consulted with AEON legal parties and will be signed
circularly. Meanwhile PT. Sky Japan Abadi - Global
Eye Co.ltd, a Japanese company engaged in the
marketing hub consultant sector, has signed an LOI
with the DGLAHS together with representatives of
business actors to mutually commit to providing
the information needed in order to accelerate the
increase in exports in Japan by utilizing the existing
retail network that owned by the company.

Discussion of Potential Investment Collaboration
with ISE Food. Inc

ISE Food Inc will study further the companies
recommended by Indonesia to be able to carry
out investment cooperation in order to expand its
business in Indonesia with the potential to export
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Pembahasan Potensi Kerjasama Investasi
dangan ISE Food. Inc

ISE Food inc akan mempelajart iebih lanjul perusahasn
vang drekomendasikan oleh indonesia uniuk dapat
melakukan kerjasama investasi dalam  rangka
memperluas usahanya di Indonesia dengan polensi
malakukan ekspor 1elur konsumsl ke Singapura serta
pengembangan indusiri olahan telur yang selama ini
masih dimpor Indonesia seporti tepung telur, telur cair,
dan frozen egg

Kunjungan singkat ke Sariraya Co.Ltd.

Sariraya Co.Lid yang berpusal di Nagoya, sebagai salzh
salu perusahaan midk diaspora Indonesia di Jepang
ini tetap berkomitman unbuk terus menambah jumlsh
produk pelarmakan Indonesia.  Dalam kesampatan
kumjungan  inl Sariraya Co. Lid telah melakukan
penandatanganan LM dengan perusahaan Indonesia
yamng ikut dalam delegasi dengan nilai ssbesar
USE45 juta dan largeinya dapal direalisasikan pada
Tabun 2024, Perusahasn yvang dipimpin oleh Teguh
Wahyudi inl, saal inl selain memiliki geral minmarked
halal, juga telah membuka resio fred chicken dangan
manggunakan bahan ayam goreng berasal  dar
Indonasia. Produk ayam olaban Indonssia saatin cukup
baik diterima obeh masyarakal Japang khuausnya yang
membuluhkan produk halal, namun mamang mash
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lable eggs lo Singapore 85 wall as developing
the egg processing ndusky which Indonesia /s
atfll irporting, svoh as egg four, fquid aggs, and
frozen eggs

A short visit to Sariraya Co.Ltd.

Zanraya Co, Lid, which is based in Magoya, as
ang af the companies ocwned by the lndonesian
diagpora 1 Japan,
confinuing fo increase the number of Indonssian
lvesfock products. On the accasion of  this
visl Sanrapa Co. Lid has signed an LA with
an [ndonesian company parmcipatng in the
delegation with a value of USE 45 millon and the
target can ba rsalized in 2024 The company led
by Nagufy Wahyudi, currently apar from havimg a

remairs  covwmitted o

halal minimarcel oufled, haz also opansd a fried
chickan restaurani usmg Fnsdchicksn ingradients
come  from Indonesis.  Indonssian processod
chichen products ane currenlly guite well received
by e Japansse peopis, sspaciaiy fhose who
need halal products, however, fhee are sil
oy -2 Indomesian companics that ragulady
Sarmd el prodocls o San Rapa. Therelore,
Taguh expressed his appreciation for the sleps
laken by the DGLAHS in inlialing a mesling
with Indonesian businass actors in Japan so that
axpads of ToormesEn Broducls wolld ncreass.

From the resufts of the woring wisif, several
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hanya 1-2 perusahaan Indonesia yang secara rutin
mangirimkan produknya ke Sari Raya, Cleh karena ifu
Teguh menyampaikan cukup mengapresiasi langkah
Ditjen PEH yang mengmistas! pertamuan bersama
palaky usaha Indonesia di Jepang agar ekspor produk
Indonasia samakin maningkat.

Dard  hasdl  Kumnjungan  kefga  tersebut  beberapa
parmasalahan terkait ekspor komodilas pelamakan
di Jepang aniara lain yaitw befum banyaknya produk
pelemakan vang disetujul oleh MAFF (Ministry o
Agriculture, Fisheries and Forestryl  uniuk  masuk
ke Jepang, belum bersamgnya harga jual produk
Indonesia di Jepang jika dibandingkan dengan produk
yang sarmd darl pogara compeatiter dl Japang, sedta
masth kurangnys promaos| produk petemnakan Indonesia
di Jepang.

Tardepas dar permasalahan di atas, melibal kondisi
Jepang wang masih rendah sedl-sufficiency dalam
pemenunan produk pangan, maka sebanarnya paluang
Indonesia untuk mamenuhl pasar d Jepang masih
ferbuka dengan syarat secara pemenuhan parsyaratan
{eknis dan harga dapal bersaing dengan produk dari
negara kain. Salah satu vang hares dikerjakan bersama
oleh Pemerintah dan Pelaky usaha [uga dirasakan
masih kurangnya kegiatan promosi produk Indonesia
di Jepang, sabaga largel dalam pangka wakiv dehal
yalil dangan mangikutl salah satu evanl basar wnluk
promosl komodilas pangan di Japang akan dilakukan
Pameran Food Expo (Foodex) Jepang pada Bulan
hiaral 2024, (ahw}

problems  relaled o the expord of Kvestock
cammadiies in Japan include: not many eatock
progucts have bean approved by MASF (Mindstne of
Agriculture, Fishenes and Forestry] fo enter Japan,
the saffing price of Indohesian products in Japan ls
nof pat compatitive whan comparad with the sama

prooucts from compeling countnas i Japan, as
wall as the lack of promobion of Indonesian fivesiock
prooucts i Japan

Apart from the problams above, considenng Japan's
cordition af i low self-suficiancy in fulfiting food
products, the opportunity for Indonesia fo fulfif
the markel in Japan is actually sl open provided
that fachnical reguiremants and prices can bo
compeatfive with producls from other counfnes
One thing that must be worked on fogefher by the
Government and business actors is that It iz alzo
felt that there iz aiill a lack of promotional acthvitios
for indonesian progdcls 0 Japan, as a famgar in
the near lerm, namely by taking part in one of the
maior evarts far the promotion of food commoditiss
i Japan, namely the Japan Food Expo [Foodex)
Extibytion i March 2024, fatvwir-r)
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